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PRESENTACION

El "Plan de Desarrollo Turistico Local del distrito de Pichan"
tiene como principal objetivo promover el desarrollo sostenible
del turismo en el distrito. Este plan se basa en la version anterior,
elaborada en 2017, y tiene en cuenta las opiniones y necesidades

de la poblacion una vez superada la crisis de salud causada por el
COVID-19, la cual afecté a todos.

Este documento actiia como una guia o hoja de ruta para la
reactivacion gradual de la actividad turistica en el distrito,
retomando las actividades que impulsan este sector. Ademas,
incluye una programacién de las actividades y proyectos
identificados que seran implementados en el futuro por el
gobierno local.

PICHARI 2023.
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INTRODUCCION

El turismo, sin lugar a dudas, constituye una actividad econémica con el potencial de generar
riqueza y diversificar los ingresos de las comunidades en destinos turisticos a nivel nacional.
Por esta razon, es de suma importancia la planificacién y la regulacién de esta actividad de
manera técnica y profesional a través de documentos de gestion que trasciendan las distintas
administraciones y gobiernos.

Estos documentos de gestion, conocidos como Planes de Desarrollo Turistico Local,
desempeiian un papel crucial en los gobiernos locales. Deben incluir un diagndstico
exhaustivo y actualizado del territorio, la identificacion de la vocacion turistica y la evaluacion
de las deficiencias en la infraestructura y los recursos turisticos prioritarios.

1 Plan de Desarrollo Turistico del distrito de Pichari se estructura en cuatro fases de trabajo,
canforme a las pautas establecidas por el Ministerio de Comercio Exterior y Turismo en su
bliia metodoldgica para la elaboracion de estos planes. Las primeras dos fases se enfocan en
l Disefio del Entorno Institucional y el Diagnéstico Turistico Local. En la primera fase, se
realiza la planificacion inicial antes de la elaboracion del plan y se conforma el equipo técnico
de turismo.

eRVISOR
pR DYECY,

La segunda fase se centra en evaluar la situacion actual del distrito en relacion con la actividad
turistica. Esto incluye la identificacion de su potencial turistico, su ubicacion en el contexto
= h ;. Tegi ional y geografico, asi como el anélisis de su oferta turistica y la demanda actual de
Y \vis1 antes. En consecuencia, se abordan las problematicas, necesidades y oportunidades
\{\ rdan ificadas en estas areas. A partir de estos hallazgos, se derivan una serie de variables clave.
3 o

: w‘L ‘tércera fase se dedica al "analisis estratégico", que proporciona la base para identificar las
Co,mfffanables de trabajo que, posteriormente, se convertiran en los objetivos estratégicos del plan.

Finalmente, en la cuarta fase se elaboran las acciones estratégicas, con la inclusién de
indicadores y metas concretas para medir el progreso y el éxito de la implementacién del plan.

El documento se complementa con anexos que detallan el desarrollo de todo el proceso de
trabajo, ofreciendo una vision completa y detallada del plan de desarrollo turistico del distrito
de Pichari.

Pichari 2023.
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FASES DE TRABAJO RECOMENDADOS POR METODOLOGIA
MINCETUR

SECUENGIA
i MHUDULUGI?V |
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® e @

FASE
& e— DISENO DEL ENTORNO INSTITUCIONAL

» Planificacién Previa

FASE 2 )
DIAGNOSTICO TURISTICO LOCAL

+ Actividades previas al Diagnéstico
« Diagnostico de la situacién actual

FASE 3
ANALISIS ESTRATEGICO
¢ = Misién
= Vision
* Andlisis FODA

e

FASE 4
PLAN DE ACCION

+ Determinacién de Acciones Estratégicas
» Determinaciéon de Indicadores y Metas

» Elaboracién del Plan de Accién

+* Implementacién del Plan de Desarrollo

+ Seguimiento y Monitoreo

Fuente: Metodologia MINCETUR. 2021.







